CeZ Zirown

Opis Przedmiotu Zamdwienia

Kampania promujaca ustugi e-zdrowia wsrod rodzicow dzieci w wieku szkolnym

1. Przedmiot zaméwienia

1.1.

1.2.
1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja kampanii promujgcej ustugi e-zdrowia wsrdd rodzicéw
dzieci w wieku szkolnym.

Zamawiajgcy na realizacje przedmiotu zamdwienia zamierza przeznaczy¢ 50 000,00 zt brutto.

Kampania realizowana bedzie w oparciu o reklamy display emitowane na portalu skierowanym
do rodzicow w wieku szkolnym.

Okres realizacji zamdwienia: od dnia zawarcia umowy przez okres maksymalnie 4 miesiecy, ale
nie poézniej niz do 10 grudnia 2024 roku.
Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie:

1.5.1.opracowanie ostatecznego mediaplanu kampanii uwzgledniajgcego uwagi Zamawiajgcego
dotyczace mediaplanu ztozonego przez Wykonawce w ofercie,

1.5.2.weryfikacja materiatéw reklamowych dostarczonych przez Zamawiajgcego pod katem
zgodnosci z specyfikacjg techniczng,

1.5.3.emisja materiatéw reklamowych zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
mediaplanem, w szczegdélnosci realizacja wskaznikéw mediowych wynikajgcych
z zaakceptowanego przez Zamawiajgcego mediaplanu,

1.5.4.nadzorowanie realizacji mediaplanu, tj. emisji kreacji w ramach zleconych kampanii
informacyjnych,

1.5.5.0pracowanie raportéw czgstkowych oraz raportu koncowego,

1.5.6. biezaca koordynacja i kontrola wszystkich dziatan zwigzanych z realizacjg przedmiotu

zamowienia poprzez biezagce informowanie Zamawiajagcego o  zauwazonych
nieprawidtowosciach i zagrozeniach.

Materiaty reklamowe opracuje Zamawiajacy zgodnie ze specyfikacjg techniczng przedstawiong
przez Wykonawce, a nastepnie dostarczy Wykonawcy.

2. Wytyczne do przygotowania mediaplanu i realizacji kampanii

2.1. Wykonawca w ofercie przedstawi mediaplan kampanii zawierajgcy co najmniej nastepujace
informacje: nazwa portalu, na ktérym emitowane bedg materiaty reklamowe; lista formatéw
reklamowych; liczba wyswietlen do osiggniecia; termin emisji materiatéw reklamowych.

2.2. Celem kampanii jest zbudowanie wizerunku i zwiekszenie swiadomosci ustug e-zdrowia, jako
rozwigzan, ktére utatwiajg rodzicom zarzadzanie sprawami zdrowia ich dzieci.
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2.3. Tematem kampanii bedg Internetowe Konto Pacjenta i aplikacja mobilna mojelKP oraz powigzane
z nimi e-ustugi systemu ochrony zdrowia, takie jak miedzy innymi: mozliwos¢ e-rejestracji dzieci
na bezptatne szczepienia przeciwko HPV; zdalny dostep do historii zdrowia dzieci, w tym do e-
recept i e-skierowan; mozliwos¢ szybkiego wykupywania e-recept za pomoca kodu QR; dostep do
ulotek i dawkowania lekéw; mozliwos¢ ustawiania przypominania o podaniu leku; sprawdzenie
listy bezptatnych lekéw dla dzieci.

2.4. Kampania bedzie skierowana do rodzicow dzieci w wieku szkolnym i obejmowac bedzie catg
Polske.

2.5. Materiaty reklamowe bedg emitowane na zarekomendowanym w ofercie przez Wykonawce
portalu dziennika elektronicznego oraz na stronach logowania do dziennika elektronicznego.
Zarekomendowany portal musi spetnia¢ nastepujgcy warunek: minimum 4 min uzytkownikéw.

2.6. Wykonawca w mediaplanie zarekomenduje minimum 2 formaty reklamowe spetniajgce
nastepujgce warunki:

2.6.1.Format typu double billboard emitowany na stronie gtdwnej portalu.
2.6.2.Dowolny format emitowany na stronie logowania do dziennika elektronicznego.

2.7. W ramach kampanii Wykonawca zrealizuje minimum 4000000 wyswietlen wszystkich
materiatow reklamowych.

2.8. Zamawiajagcy przewiduje emisje materiatéw reklamowych w podziale na 4 tygodniowe
podkampanie. Kazda podkampania posiada¢ bedzie oddzielng linie kreatywng oraz oddzielne
materiaty reklamowe (dostarczone przez Zamawiajgcego). Wszystkie materiaty reklamowe musza
zosta¢ wyemitowane w okresie miedzy 01.10.2024 a 30.11.2024. Wykonawca w ramach oferty
przedstawi propozycje harmonogramu emisji do akceptacji Zamawiajgcego.

3. Zasady wspotpracy

3.1. Na etapie realizacji zamowienia Wykonawca jest zobowigzany do pozostawania w statym
kontakcie z Zamawiajgcym (spotkania odpowiednio do potrzeb, kontakt telefoniczny oraz drogg
elektroniczng, wyznaczenie osoby nadzorujgcej catg kampanie do kontaktéw z Zamawiajgcym).

3.2. Wykonawca w ciggu 2 dni roboczych od podpisania umowy dostarczy Zamawiajgcemu
specyfikacje techniczng materiatow reklamowych, ktére bedg emitowane w ramach kampanii.

3.3. Zamawiajacy w ciggu 5 dni roboczych od podpisania umowy przedstawi Wykonawcy ewentualne
uwagi do mediaplanu przedstawionego w ofercie. Wykonawca w ciggu nastepnych 3 dni
roboczych zmodyfikuje mediaplan, uwzgledniajagc uwagi Zamawiajacego. Zamawiajgcy
zaakceptuje mediaplan w ciggu nastepnych 2 dni roboczych lub przekaze ponowne uwagi.
Procedura przekazywania uwag przez Zamawiajacego oraz modyfikacji mediaplanu przez
Wykonawce bedzie powtarzana do uzyskania akceptacji mediaplanu. Uwagi Zamawiajgcego nie
moga wptynaé na przedstawione w ofercie przez Wykonawce cene realizacji zamodwienia oraz
liczbe wyswietler materiatow reklamowych.
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3.4. Zamawiajacy na potrzeby kazdej podkampanii dostarczy Wykonawcy wszystkie niezbedne do
emisji materiaty reklamowe najpdzniej 5 dni roboczych przed uruchomieniem emisji. Wykonawca
zweryfikuje poprawnos¢ materiatdw w ciggu nastepnych 2 dni roboczych. W przypadku
stwierdzenia nieprawidtowos$ci Zamawiajgcy usunie je w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych.

3.5. Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu raport czgstkowy, tj. raport z realizacji danej podkampanii
w ciggu 5 dni roboczych od jej zakoriczenia. Raport zawiera¢ bedzie minimum takie informacje
jak: screeny z emisji materiatdw reklamowych; fgczna liczba wyswietlen materiatéw
reklamowych; liczba wyswietlen, kliknie¢ oraz CTR poszczegdlnych materiatéw reklamowych.

3.5.1.Zamawiajgcy w ciggu 2 dni roboczych zaakceptuje raport albo przedstawi swoje uwagi.
Wykonawca zobowigzany jest te uwagi uwzgledni¢ w przygotowywanym raporcie, o ile nie
wykaze, ze sg one sprzeczne z powszechnie stosowanymi metodami raportowania kampanii
reklamowych.

3.5.2.Wykonawca w ciggu 3 dni roboczych wprowadzi zmiany w raporcie zgodnie z uwagami
Zamawiajacego.

3.6. Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu raport koricowy bedacy potgczeniem wszystkich raportéw
czgstkowych uzupetniony o nastepujgcag informacje: tgczona liczba wyswietled materiatow
reklamowych w ramach wszystkich podkampanii.

3.6.1.Zamawiajgcy w ciggu 2 dni roboczych zaakceptuje raport albo przedstawi swoje uwagi.
Wykonawca zobowigzany jest te uwagi uwzgledni¢ w przygotowywanym raporcie, o ile nie
wykaze, ze sg one sprzeczne z powszechnie stosowanymi metodami raportowania kampanii
reklamowych.

3.6.2.Wykonawca w ciggu 3 dni roboczych wprowadzi zmiany w raporcie zgodnie z uwagami
Zamawiajacego.
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